INTERNATIONAL STANDARD FOR THE LABELLING OF WINES
Marchio commerciale

3.1.1 Marchio commerciale

¢ Un marchio commerciale deve essere conforme alle norme stabilite dal diritto
nazionale,

e Un marchio commerciale non puo violare la protezione delle denominazioni di
origine riconosciute e delle indicazioni geografiche riconosciute come definite
dall'OIV. Inoltre, esso non puo generare confusione nelle persone a cui si
rivolge, né riguardo alla denominazione di origine o all'indicazione geografica,
né riguardo alla provenienza geografica dei prodotti,

e Un marchio commerciale non deve creare confusione, in particolare circa il
produttore, il rivenditore, la varieta della vite e 1'annata.
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